UJI NORMALITAS
VARIABEL X DAN Y

UJI NORMALITAS KOLMOGOROV-SMIRNOV

	Tests of Normality

	
	Kolmogorov-Smirnova
	Shapiro-Wilk

	
	Statistic
	df
	Sig.
	Statistic
	df
	Sig.

	X
	.086
	347
	.000
	.987
	347
	.003

	Y
	.067
	347
	.001
	.987
	347
	.003

	a. Lilliefors Significance Correction



UJI NORMALITAS SKEWNES DAN KURTOSIS

	Descriptive Statistics

	
	N
	Skewness
	Kurtosis

	
	Statistic
	Statistic
	Std. Error
	Statistic
	Std. Error

	X
	347
	.200
	.131
	.042
	.261

	Y
	347
	.336
	.131
	.792
	.261

	Valid N (listwise)
	347
	
	
	
	




VARIABEL X
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VARIABEL Y
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UJI LINIERITAS

	ANOVA Table

	
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	Y * X
	Between Groups
	(Combined)
	3942.647
	22
	179.211
	2.729
	.000

	
	
	Linearity
	2.033
	1
	2.033
	.031
	.860

	
	
	Deviation from Linearity
	3940.615
	21
	187.648
	2.858
	.000

	
	Within Groups
	21273.203
	324
	65.658
	
	

	
	Total
	25215.850
	346
	
	
	



UJI HIPOTESIS

	Correlations

	
	X
	Y

	X
	Pearson Correlation
	1
	.009

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.868

	
	N
	347
	347

	Y
	Pearson Correlation
	.009
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.868
	

	
	N
	347
	347




DESKRIPTIF

	Descriptive Statistics

	
	N
	Range
	Minimum
	Maximum
	Sum
	Mean
	Std. Deviation
	Variance

	
	Statistic
	Statistic
	Statistic
	Statistic
	Statistic
	Statistic
	Std. Error
	Statistic
	Statistic

	X
	347
	22
	6
	28
	5665
	16.33
	.218
	4.055
	16.440

	Y
	347
	56
	39
	95
	23014
	66.32
	.458
	8.537
	72.878

	Valid N (listwise)
	347
	
	
	
	
	
	
	
	



 Abstrak Kegiatan vote buying yang sering terjadi dan dilakukan oleh para kandidat secara tidak langsung akan membuat pemilih pemula memiliki political trust yang rendah. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan political trust dan vote buying attitude yang dilakukan secara langsung. Subyek dalam penelitian yang digunakan adalah 347 pemilih pemula di Palembang yang diperoleh dengan teknik purposive sampling. Data yang diukur menggunakan Skala Polotical Trust dari Akhrani (2016), Skala Vote Buying dari Sumantri (2021). Analisis data dalam penelitian ini menggunakan Pearson Product Moment. Hasil penelitian ini menunjukan tidak adanya hubungan antara political trust dengan vote buying attitude (r=-0,009, n=347, p=0.868). hal ini bermakna bahwa tidak adanya hubungan yang signifikan antara kedua variabel.
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