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Article Info ABSTRACT
‘Article history: P
Received January 5, 2022 onimpulsive buying counterfet fashion product of teenagers. This study
Revised January 5, 2022 used quantitative approach. Research population consist of 150 and
Accepted January, 2022 consist of 92 teenagers that chosen using purposive sampling method.
Data collection method used in this study is impulsive buying, self-
“Reywords:  esteem and conformity scale. Research data analyzed with multiple
Self-esteem linear regression by the program Statistical Package for Social Science
Conformity (5PS5) 25,0 for Wi nat: () there s signif
Impulsive Buying i i i ing with F =

37800, R = 0.459, p = 0.000; (2) there i a significant impact of self-
esteem on impulsive buying with beta coefficient =-0.179, and t count <
 table (2.077 < 1.987) and p value = 0.041 (p < 0.05); (3) there is a
significant impact of conformity on impulsive buying with beta
coefficient = 0.583, t count > t table (6.779 > 1.987) and P value = 0.000
(p > 0.05). Contribution of self-esteem and conformity on impulsive
buying of teenagers n Indonesia amounted to 0.459 (45.9 percent).

ABSTRAK Kata kundi
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga diri dan konformitas _Harga Diri
terhadap pembelian impulsif barang tiruan produk mode pada remaja. Penelitian  Konformitas

ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah 150 Pembelian Impulsif

remaja dan sampel pada penelitian ini adalah 92 remaja di Indonesia yang dipiih

g
digunakan adalah skala pembelian impulsf, harga dii dan konformitas. Teknik
analisa data menggunakan uji analsis regresi linear berganda dengan bantuan
program Statistical Package for Social Sciences (SPSS) 25.0 for windows. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa: (1) ada pengaruh harga diri dan konformitas
terhadap pembelian impulsif yaitu dengan nilai = 37.800, R = 0.459, p = 0.000;
(2) ada pengaruh signifikan harga diri terhadap pembelian impulsif dengan
i 7 i teabel (2.077¢
(p < 0.05); (3) ada pengaruh signifikan konformitas terhadap pembelian impulsif
dengan nilai koefisien beta = 0.583, nilai t hitung > t tabel (6.779 > 1.987) dan i
P = 0.000 (p < 0.05). Kontribusi harga diri dan konformitas dengan pembelian
pulsi p i )
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